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№ п/п Тема самостоятельной работы Часы 
(академ.) 

1.  Общая характеристика социального рынка России.   6 

2.  Концепция маркетинга в российских регионах. 6 

3.  Анализ маркетинговых сред (на примере одного из 
муниципальных образований) 

6 

4.  Российские товарные марки и брэнды городов и регионов. 6 

5.  Система организации товародвижения в регионе (на конкретном 
примере). 

6 

6.  Формирование брендовой политики территории 6 

7.  Инвестиционная деятельность муниципального образования в 
рамках комплекса маркетинга (на конкретном примере). 

6 

8.  Привести примеры типов маркетинга на территориях России. 4 

9.  Особенности территориального деления: страна, регион, город. 
пригород, сельская местность 

4 

10.  Предпосылки использования маркетинга в территориальном 
управлении конкретного муниципального образования. 

4 

ИТОГО: 54 

 

Обсуждено на заседании кафедры медико-социальных технологий с курсом педагогики и 
образовательных технологий ДПО 

Заведующий кафедрой                                                           В.М. Чижова 


