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№ Темы занятий лекционного типа 
Часы 

(академ.) 

1. Модульная единица 1. Теоретические основы развития маркетинга 

в здравоохранении.
1 

Предпосылки возникновения маркетинга в здравоохранении. 

Особенности маркетинга в здравоохранении. Функции, принципы, 

категории маркетинга. Маркетинг услуг. Управление маркетингом. 

Маркетинговое исследование. 
2
  

1 

2. Модульная единица 2. Анализ рынка медицинских услуг.
1 

Признаки рынка медицинских услуг. Рынок медицинских услуг. 

Факторы, влияющие на спрос. Цели и тип маркетинга в 

зависимости от состояния спроса. Контролируемые и 

неконтролируемые факторы в деятельности МО. Сегментация 

рынка по группам пациентов. Сегментация рынка медицинских 

услуг по основным конкурентам. Сегментация рынка по 

параметрам медицинских услуг.
2
 

1 

3. Модульная единица 3. Ценообразование медицинских услуг.
1 

Сущность ценообразования Последовательность разработки 

стратегии ценообразования. Виды цен на новые медицинские 

услуги.
2
 

1 

4. Модульная единица 4. Система продвижения медицинских услуг.
 1 

Каналы продвижения медицинских услуг. Этапы продвижения 

медицинских услуг. Маркетинговая деятельность врача - 

менеджера в здравоохранении. Каналы товародвижения. Реклама. 

Брэндинг. Личная продажа. Стимулирование сбыта. Связи с 

общественностью и пропаганда (паблик-рилейшнз).
2
 

1 

 Итого 4 
1 
– тема 

2
 – сущностное содержание  

 

Рассмотрено на заседании кафедры экономики и менеджмента «20» июня 2023 г., 

протокол № 13. 
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